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Para tener derecho a presentar examen, el alumno debera enviar el protocolo de investigacion y un
avance significativo de tesis de aproximadamente 40 cuartillas sin contar la bibliografia.

Todos los textos deberan entregarse en letra Arial o Times New Roman, numero 12, espacio
sencillo.

Citar correctamente e incluir fichas bibliograficas o fuentes utilizadas para el desarrollo del tema.
El examen sera una réplica oral sobre su proyecto y tema de investigacion.

Las preguntas del examen pueden ser sobre:

e El desarrollo tedrico y metodoldgico con que se abordan los distintos procesos y préacticas
de la comunicacién politica.

e E|l marco general sobre los fundamentos y caracteristicas de las metodologias de
investigacion mas relevantes en la investigacion social, particularmente del campo de la
comunicacion politica.

e Ladinamica de comunicacién institucional.

o Definir las metodologias que considerd adecuadas para realizar su investigacion.

e Aplicar sus conocimientos para diferenciar géneros de informacién de los de opinion, y éstos
como soportes periodisticos de los diferentes discursos sociales, tal como se presentan en
la comunicacion social, en el México de los ultimos treinta afios.

e Elaborar discriminantes de la informacién politica, con base a las categorias de la ciencia
politica.

¢ Identificar los elementos del sentido, de la comunicacién personal y social.

e La comunicacion en momentos de normalidad, la comunicacion estratégica y la
comunicacion emergente o en situaciones de crisis y aplicar métodos y técnicas de
investigacion, al analisis de procesos de comunicacion que emergen en las relaciones de
poder de individuos, grupos y organizaciones
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Se adjunta el temario y bibliografia de la materia para que el alumno la use de apoyo a su
proyecto de investigacion.

TEMARIO DE LA MATERIA

UNIDAD 1 ]
EL PROTOCOLO DE INVESTIGACION

1.1 Identificacién y comprension de un problema
1.2 Elementos del protocolo

1.3 Cronograma

1.4 Fuentes confiables de informacién

UNIDAD 2
LA INVESTIGACION EN COMUNICACION POLITICA

2.1 Reflexién sobre el concepto de comunicacién politica

2.2 Dificultades tedricas

2.3 Concepto (acercamiento desde una perspectiva critica y funcional)
2.4 Modelos teoricos para su estudio

2.5 Lineas de investigacion

" UNIDAD3
COMUNICACION POLITICA INSTITUCIONAL

3.1 Modelos para el estudio de la comunicacién politica

3.2 El proceso de la comunicacion politica

3.3 La comunicacién politica de las instituciones

3.4 Los problemas préacticos de la comunicacion de una institucion publica
3.5 Comunicacion social

3.6 La comunicacion interna y la comunicacién externa.

) UNIDAD 4
METODOLOGIA CUALITATIVA O CUANTITATIVA

4.1 Metodologia Cualitativa
4.2 Métodos cuantitativos
4.3 Recoleccién de datos
4.4 Trabajo de campo

UNIDAD 5
CULTURA POLITICA Y MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA

5.1 Cultura politica y medios de comunicacion colectiva en México
5.2 Categorias de anélisis politico




5.3 El sistema politico

5.4 Poder e ideologia

5.5 Medios de comunicacion y hegemonia
5.6 Actores y sujetos politicos.

UNIDAD 6
COMUNICACION ESTRATEGICA

6.1 La comunicacion politica y el sistema politico
6.2 Comunicar con estrategia
6.3 Comunicar con estrategia
Opinién Publica
Evaluacion de la linea estratégica
Lo que se comunica y lo que no
La estrategia en la practica
La organizacion de la oficina de comunicacion social
6.4 Los efectos de la comunicacion politica.
6.5 El planteamiento estratégico de la comunicacién en instituciones publicas
6.6 La legitimacion de decisiones politicas
6.7 El sistema de valores dominante y la comunicacion politica

UNIDAD 7
COMUNICACION EMERGENTE Y CONTROL POLITICO

7.1 Analisis de la comunicacion emergente

7.2 Participacion social y escenarios politicos

7.3 Comunicacion emergente y control politico

7.4 Comunicacion emergente y opinién publica

7.5 Comunicacién alternativa

7.6 Movimientos y redes sociales

7.7 Los actores y sujetos politicos.

7.8 Nuevos fenémenos de comunicacién como el meme y el bot
7.9 Institucionalizacion de las relaciones de poder emergente
7.10  Participacidn social y escenarios

UNIDAD 8
LA PROPUESTA DE COMUNICACION POLITICA

8.1 Planeacion Estratégica y comunicacion
Mision estratégica
Visién estratégica
Andlisis de Fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas (FODA)
Diagnostico Estratégico
Definicién de estrategias
Proyectos de mejora
8.2 Planeacion Estratégica de la comunicacion politica
La organizacién para la planeacion estratégica
Planeacion estratégica en la comunicacion politica




Metodologias para resolver problemas de decision
8.3 Planeacion estratégica y modelos estratégicos
Planeacion de las estrategias y administracion de los recursos humanos, simbdlicos, politicos y
financiero
De la planeacion a la Accion

UNIDAD 9
PLANEACION PROSPECTIVA Y ESTRATEGICA

9.1 Planeacion prospectiva
Prospectiva estratégica
Disefio de escenarios politicos y aplicacion de estrategias de comunicacion.
Disefio de escenarios futuros

9.2 Planeacion estratégica en situacion de crisis.
Consideraciones generales respecto a la institucion, estructura organizacional y el papel de la alta
direccion hacia resultados reales
Los aspectos relacionados con la creatividad en funcion de las estrategias de la alta direccion
El concepto de planificacion estratégica situacional
Ejercicios y control de crisis.

UNIDAD 10
MARKETING POLITICO Y CAMPANAS ELECTORALES

10.1 El brief de una campanfia electoral
10.2 Tipos de camparnias electorales
10.3 Objetivos de campafia

10.4 Elementos de Marketing politico
10.5 La estrategia del miedo

10.6 Campanias exitosas.
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