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Para tener derecho a presentar examen, el alumno deberá enviar el protocolo de investigación y un 
avance significativo de tesis de aproximadamente 40 cuartillas sin contar la bibliografía.  
 
Todos los textos deberán entregarse en letra Arial o Times New Roman, número 12, espacio 
sencillo. 
 
Citar correctamente e incluir fichas bibliográficas o fuentes utilizadas para el desarrollo del tema.  
 
El examen será una réplica oral sobre su proyecto y tema de investigación.  
 
Las preguntas del examen pueden ser sobre:  

• El desarrollo teórico y metodológico con que se abordan los distintos procesos y prácticas 
de la comunicación política.  

• El marco general sobre los fundamentos y características de las metodologías de 
investigación más relevantes en la investigación social, particularmente del campo de la 
comunicación política. 

• La dinámica de comunicación institucional. 

• Definir las metodologías que consideró adecuadas para realizar su investigación. 

• Aplicar sus conocimientos para diferenciar géneros de información de los de opinión, y éstos 
como soportes periodísticos de los diferentes discursos sociales, tal como se presentan en 
la comunicación social, en el México de los últimos treinta años. 

• Elaborar discriminantes de la información política, con base a las categorías de la ciencia 
política. 

• Identificar los elementos del sentido, de la comunicación personal y social. 

• La comunicación en momentos de normalidad, la comunicación estratégica y la 
comunicación emergente o en situaciones de crisis y aplicar métodos y técnicas de 
investigación, al análisis de procesos de comunicación que emergen en las relaciones de 
poder de individuos, grupos y organizaciones 
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Se adjunta el temario y bibliografía de la materia para que el alumno la use de apoyo a su 
proyecto de investigación. 

TEMARIO DE LA MATERIA 
 

UNIDAD 1 
EL PROTOCOLO DE INVESTIGACIÓN  

 

1.1 Identificación y comprensión de un problema  
1.2 Elementos del protocolo 
1.3 Cronograma  
1.4 Fuentes confiables de información 

 

UNIDAD 2 

LA INVESTIGACIÓN EN COMUNICACIÓN POLÍTICA 

2.1 Reflexión sobre el concepto de comunicación política 
2.2 Dificultades teóricas 
2.3 Concepto (acercamiento desde una perspectiva crítica y funcional) 
2.4 Modelos teóricos para su estudio 
2.5 Líneas de investigación 

 

UNIDAD 3 
COMUNICACIÓN POLÍTICA INSTITUCIONAL 

3.1 Modelos para el estudio de la comunicación política  
3.2 El proceso de la comunicación política  
3.3 La comunicación política de las instituciones  
3.4 Los problemas prácticos de la comunicación de una institución pública  
3.5 Comunicación social 
3.6 La comunicación interna y la comunicación externa.   

 

UNIDAD 4 
METODOLOGÍA CUALITATIVA O CUANTITATIVA 

 

4.1 Metodología Cualitativa 
4.2 Métodos cuantitativos  
4.3 Recolección de datos  
4.4 Trabajo de campo 

 

UNIDAD 5 

CULTURA POLÍTICA Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN MASIVA 

5.1 Cultura política y medios de comunicación colectiva en México 

5.2 Categorías de análisis político  



5.3 El sistema político  

5.4 Poder e ideología 

5.5 Medios de comunicación y hegemonía  

5.6 Actores y sujetos políticos.   

 

UNIDAD 6 

COMUNICACIÓN ESTRATEGICA 

6.1 La comunicación política y el sistema político  
6.2 Comunicar con estrategia  
6.3 Comunicar con estrategia  

Opinión Pública  

Evaluación de la línea estratégica  

Lo que se comunica y lo que no 

La estrategia en la práctica  

La organización de la oficina de comunicación social  

6.4 Los efectos de la comunicación política.  
6.5 El planteamiento estratégico de la comunicación en instituciones públicas  
6.6 La legitimación de decisiones políticas  
6.7 El sistema de valores dominante y la comunicación política 

 

UNIDAD 7 

COMUNICACIÓN EMERGENTE Y CONTROL POLÍTICO 

7.1 Análisis de la comunicación emergente  
7.2 Participación social y escenarios políticos  
7.3 Comunicación emergente y control político 
7.4 Comunicación emergente y opinión pública  
7.5 Comunicación alternativa 
7.6 Movimientos y redes sociales 
7.7 Los actores y sujetos políticos.  
7.8 Nuevos fenómenos de comunicación como el meme y el bot 
7.9 Institucionalización de las relaciones de poder emergente 
7.10 Participación social y escenarios 

 

UNIDAD 8 

LA PROPUESTA DE COMUNICACIÓN POLÍTICA 

8.1 Planeación Estratégica y comunicación 
Misión estratégica  

Visión estratégica  

Análisis de Fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas (FODA) 

Diagnostico Estratégico  

Definición de estrategias  

Proyectos de mejora  

8.2 Planeación Estratégica de la comunicación política 
La organización para la planeación estratégica  

Planeación estratégica en la comunicación política  



Metodologías para resolver problemas de decisión  

8.3 Planeación estratégica y modelos estratégicos  
Planeación de las estrategias y administración de los recursos humanos, simbólicos, políticos y 

financiero 

De la planeación a la Acción  

 

UNIDAD 9 

PLANEACIÓN PROSPECTIVA Y ESTRATEGICA 

9.1 Planeación prospectiva  
Prospectiva estratégica  

Diseño de escenarios políticos y aplicación de estrategias de comunicación. 

Diseño de escenarios futuros  

9.2 Planeación estratégica en situación de crisis. 

Consideraciones generales respecto a la institución, estructura organizacional y el papel de la alta 

dirección hacia resultados reales 

Los aspectos relacionados con la creatividad en función de las estrategias de la alta dirección  

El concepto de planificación estratégica situacional 

Ejercicios y control de crisis.  

UNIDAD 10 

MARKETING POLÍTICO Y CAMPAÑAS ELECTORALES 

10.1 El brief de una campaña electoral  

10.2 Tipos de campañas electorales  

10.3 Objetivos de campaña 

10.4 Elementos de Marketing político  

10.5 La estrategia del miedo  

10.6 Campañas exitosas.  
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