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Datos de la asignatura

Fecha de entrega de examen: 18 enero 2025

Clave: 207711741

Nombre de la asignatura: COMUNICACION E IDENTIDAD SOCIOCULTURAL
Nombre del profesor: Diana Pérez Terrazas

Carrera: Ciencias de la Comunicacion

Semestre: Sexto

Correo electronico del profesor: dianaterrazas@politicas.unam.mx

Caracteristicas del examen

° Temario

1. Marco conceptual

1.1 Conceptualizacion de la cultura

1.1.1 Principales enfoques tedricos

1.2 Concepto y caracteristicas de comunidad, comunidad rural y comunidad urbana
1.3 Conceptos de habito, costumbre, tradicién y vida cotidiana

1.4 Conceptos de sociedad y tipos de sociedad

2. Factores de integracién social

2.1 Concepto de individuo y grupo

2.2 Concepto de identidad y pertenencia

2.3 Concepto de territorio, region, pais, nacion y soberania
2.4 Conformacién de la estructura social y los grupos sociales

3. La importancia de la identidad en el desarrollo de las sociedades
3.1 Conceptualizacion de identidad

3.2 Multiculturalidad y diversidad cultural

3.3 Principales tipos y formas de organizacion sociocultural

3.4 Origen y caracteristicas de los movimientos sociales

3.5 Movimientos sociales representativos de México

4. Vinculacién entre comunicacion y cultura

4.1 Formas basicas de comunicacion: lengua, idioma

4.2 Lenguaje y codigos (lenguaje coloquial, rural y urbano)

4.3 Procesos y manifestaciones socio culturales

4.4 Los rituales, las festividades sociales, civicas y religiosas

4.5 Influencia de la cultura en los procesos y medios de comunicacién
4.6 El contexto sociocultural y el uso de las nuevas tecnologias

5. Perspectiva sociocultural de México

5.1 Procesos de desarrollo rural y urbano en el mundo moderno

5.2 Caracteristicas culturales, sociales, econémicas y politicas de México
5.3 Importancia sociocultural de México en el mundo

° nteni valuar

El alumno demostrara que posee los conocimientos tedricos minimos planteados en el
programa oficial de la asignatura, y que puede llevar tales conocimientos a la practica,
mediante un trabajo escrito que reune analisis de contenido y sintesis.
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FUENTES BASICAS

Tema 1

- Warren, Jean Pierre. La mundializacion de la cultura, Ed. Gedisa, Barcelona, 2002.
- Coelho, Texena. Diccionario critico de politica cultural e imaginario, Ed. Gedisa,
Barcelona, 2002.

Tema 2

- Garcia, Brigida y de Oliveira Orlanda. Las familias en el México metropolitano. Visiones
femeninas y masculinas, Ed. Colegio de México, 2006.

- Pere-Orioll, et all. Tribus urbanas el ansia de la identidad juvenil, Ed. Paidés, Barcelona
1996.

- Bonfil Batalla, Guillermo. Nuevas identidades culturales en México. México, Grijalbo
CONACULTA 1993.

Tema 3

- Alvarado Lépez, Maricruz y Martin Maubel; coordinadores. La publicidad como
homologador cultural, Ed. Comunicacion Social, Sevilla, Espafia 2006.

- Aguilar Sanchez, Martin. Movimientos Sociales y democracia en México (1982-1998)
una perspectiva regional. Ed. Porrua-Universidad Veracruzana, México 2009.

- El Colegio de México: Centro de Estudios Historicos. Historia General de México.
México el Colegio de México 2000.

Tema 4

- Gidens, Anthony. Modernidad e identidad del yo. El yo en la sociedad contemporanea,
Ed. Peninsula, Barcelona 1996.

- Giménez, Gilberto. Estudios sobre la cultura y las identidades sociales, Instituto de
Investigaciones Sociales, UNAM. México 1996.

Tema 5
- Altamirano, Carlos. Términos criticos de la sociologia de la cultura, Ed. Paidés 2002.
- Todd Gittlin. Enfermos de informacion, Ed. Paidés, Barcelona 2005.

Fuentes complementarias

- Castell, Manuel. La era de la informacion. Economia sociedad y cultura, Volumen 2,
Ed.Siglo XXI, 2002.

- Garcia Canclini, Néstor. Culturas Hibridas: Estrategias para entrar y salir de la
modernidad. México, Grijalbo.

- Lipovetsky Giles. La era del vacio. Ensayos sobre el individualismo contemporaneo,
Ed. Anagrama, Barcelona, 1986.

- Giménez, G (2003). La cultura como identidad y la identidad como cultura. Instituto de
Investigaciones Sociales, México. UNAM.

- Thompson, John. B. Ideologia y cultura moderna. México. UAM Xochimilco. 2002.

Pags. 491.

Thompson, J. (1998). Los medios y la modernidad: una teoria de los medios de comunicacion, Paidds.

o Instrucciones para el alumno (qué debe realizar, como

El alumno entregara un trabajo con los siguientes aspectos:
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1) Un estuido de caso sobre el retrato de alguna comunidad urbana o rural de México
que se haya llevado a cabo en un producto cultural (peliculas, series, productos sonoros,

entre otros). Recuerda que debes abordar los procesos de comunicacion mediante los cuales
se retratan la identidad, apego al territorio y la pertenencia de la comunidad de la que se habla.

2) Se debe sefialara detalle los siguientes puntos: a) el contexto histérico b) aspectos
econdmicos, c) aspectos politicos, d) cuestiones sociales y e) aspectos culturales por los que
se identifica la comunidad, conforme al discurso del producto cultural que se aborda.

3) Es necesario consultar la bibliografia basica.
4) Explicar los motivos por los que se escogié tanto a la comunidad como al producto
cultural.

o Caracteristicas de presentacion del trabajo (extensién, tipo de letra, espaciado, formato)

El trabajo debe tener una extensién minimade 15cuartillas, letra Calibri 12, a 1,5 lineas.
El contenido del mismo debe estar conformado por:

1) Caratula: en donde vengan los datos generales del alumno, asi como el titulo de su
trabajo.
2) En el cuerpo de trabajo se debe sefalar los subtemas que se abordaran conforme

a al estudio de caso, recuerda incluir introduccion y conclusiones.
3) Bibliografia.

° Fecha de entrega del examen: 18 enero 2025

Criterios de acreditacion

° Dar a conocer los criterios de acreditacion del examen al alumno.

El alumno debe cubrir los requisitos minimos (aspectos sefialados en los recursos de
evaluacion) que se le exigen para el desarrollo del trabajo. Asimismo, debe demostrar
conocimiento de los conceptos. Buena ortografia, redaccion.






