
 

 

 
 

Datos generales 

o Fecha del Examen Extraordinario: 13 de enero de 2025 

o Nombre del profesor(a): Vicente Hinojosa Alarcón 

o Correo electrónico del profesor (a): vicente_hinojosa@cuaieed.unam.mx 

o Clave de la materia: 2014 

o Nombre de la materia: Comunicación Política y Deporte 

o Licenciatura: Ciencias de la Comunicación 

o Semestre al que pertenece: 06, 07, 08 

o Carácter de la materia (obligatoria u optativa): optativa 

o Número de créditos: 08 

Características del examen 

Temario 
 

1 Historia social del deporte 
1.1. El deporte en la sociedad preindustrial 
1.2. El desarrollo del deporte en Europa 
1.3. El deporte en la modernidad 

 
2 Socialización del deporte 
2.1. Los valores del deporte 
2.2. El concepto de nacionalismo y el deporte 
2.2.Globalización del deporte (Posguerra) 

 
3 El mercado del deporte y las marcas 
3.1. El espectáculo deportivo 
3.2. Las marcas más importantes de publicidad en el deporte 
3.3. El salario deportivo 

 
4 Política y deporte 
4.1. El deporte en la economía de la sociedad 
4.2. El deporte como herramienta política 
4.3.Organizaciones internacionales del deporte 

 
5 El deporte en los medios de comunicación 
5.1. Medios impresos 
5.2. Medios electrónicos (Radio, TV abierta) 
5.3. Canales deportivos en TV de paga (ESPN, FOX, TDN, Planeta futbol) 

 

6 Literatura sobre deportes (Paralelo al curso) 
6.1.Lectura de novelas sobre deportes 
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● Recurso de evaluación 
o Instrucciones para el alumno: Realizar un artículo científico de investigación breve 

acerca de alguna problemática social en relación con el deporte insertado en la 
comunicación y la política. Ejemplo salario femenino en el box vs. el salario 
masculino. La investigación debe ser original y debe estar correctamente citada en 
formato APA. 

o Características de presentación del trabajo: formato .doc o .docx Tipografía Arial 
de 12 puntos interlineado sencillo, entre 1500 y 2000 palabras 


