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Caracteristicas del examen

Temario

1 Historia social del deporte

1.1. El deporte en la sociedad preindustrial
1.2.El desarrollo del deporte en Europa
1.3. El deporte en la modernidad

2 Socializacion del deporte

2.1. Los valores del deporte

2.2. El concepto de nacionalismo y el deporte
2.2.Globalizacién del deporte (Posguerra)

3 El mercado del deporte y las marcas

3.1. El espectaculo deportivo

3.2. Las marcas mas importantes de publicidad en el deporte
3.3. El salario deportivo

4 Politica y deporte

4.1.El deporte en la economia de la sociedad
4.2. El deporte como herramienta politica
4.3.0rganizaciones internacionales del deporte

5 El deporte en los medios de comunicacion

5.1. Medios impresos

5.2. Medios electrénicos (Radio, TV abierta)

5.3. Canales deportivos en TV de paga (ESPN, FOX, TDN, Planeta futbol)

6 Literatura sobre deportes (Paralelo al curso)
6.1.Lectura de novelas sobre deportes
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Brohm, J. M. (1982). Sociologia politica del deporte. Fondo de Cultura Econdmica.
México.

Cayuela Maldonado, M. José (1997): Los efectos sociales del deporte: ocio, integracion,
socializacién, violencia y educacién [adticulo eY li¥ea]. BadceloYa: CeYtde d’Estudis
Olimpics UAB. http://olympicstudies.uab.es/pdf/wp060_spa.pdf
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Cultura Econédmica. Madrid.
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Alabarces Pablo. (2008) Héroes, machos y patriotas. Argentina. Editorial: Aguilar.
Alabarces Pablo. (2013). Fatbol, leonas, rugbiers y patria. El nacionalismo deportivo y las
mercancias. Nueva Sociedad No 248, noviembre-diciembre de 2013, ISSN: 0251-3552,
<WWW.NUso.org>.

Elias, N., Dunning, E., (1992). Deporte y ocio en el proceso de la civilizacidn. Fondo de
Cultura Econémica. Madrid.

Brohm, J. M. (1982). Sociologia politica del deporte. Fondo de Cultura Econémica.
México.

Rodriguez Diaz Alvaro. (2008). El deporte en la construccién del espacio social (Paperback
- jun 30, 2008). Editorial: CIS.

Tema 3.

Desbordes, Michele.(2001). Estrategias del marketing deportivo. Editorial: Paidotribo.
Galgo, Rubén. (2012) "Adidas y Puma, la historia de dos marcas hermanas.
www.brandemia.org/adidas-y-puma-la-historia-de-dos-marcas-hermanas/.

Lieberman, Al. (2008). La revolucidn del marketing del entretenimiento: acercando los
magnates, los medios y la magia al mundo. Nobuko.

Palopoli Eugenio. (2014). Los hombres que hicieron la historia de las marcas deportivas.
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Editorial: Blatt & Rios.

Tema 4.

Gbémez Amat, Daniel. (2007). La patria del gol. Futbol y politica en el estado Espafiol.
Editorial Alberdania.

Gémez Iraxa. ;T665). La politica los duiede eY fodwa”. Hoy.es. Espafia.

Gonzalez Torres, Juana. (2004). El deporte en occidente. Editorial: Ediciones Catedra.
Heinemann Klauss. (2003). Introduccién a la economia del deporte. Editorial: Paidotribo.
Maguire, Joseph (2005). "Power and Global Sport: Zones of Prestige, Emulation and
Resistance". Universidad de Loughborough (Gran Bretafia). Poder y deporte global: zonas
de prestigio, émulo y resistencia. Traduccién del capitulo introductorio por Rafael
Bordabehere.

Medina Pérez, Gonzalo. (2013). Deporte y comunicacidn politica: ¢ Caminos o atajos para
propiciar su encuentro? Medellin, Colombia.

Vasquez Henriquez Alexis. (1991). Deporte, politica y comunicacién. Editorial Trillas,
México.

Vinnai, G.: (1974). El futbol como ideologia. Siglo XXI, Buenos Aires.

Tema 5.

Hernandez Alonso, Néstor. (2012). Tendencias en el lenguaje deportivo actual. Editorial:
Vision Libros.

Marin Montin Joaquin. (2009) Comunicacién y deporte. Editorial: Comunicacién Social
Ediciones.

Marin Montin Joaquin. (2012) Deporte, comunicacién y cultura. Editorial: Comunicacion
Social Ediciones.

Marin Montin Joaquin. (2009). Imagen, comunicacion y deporte. Editorial: Vision Libros.
Tema 6.

Echenoz, Jean. (2014). Correr. Editorial: Anagrama.

Galeano, Eduardo. (2008). Futbol a sol y sombra. Editorial Siglo XXI Editores.

Murakami Haruki. (2007). De qué hablo cuando hablo de correr. Editorial Tusquets.
Sillitoe, Alan. (1981). La soledad del corredor de fondo.

Villoro, Juan. (2014). Balén dividido. Editorial: Planeta.
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Villoro, Juan. (2006). Dios es redondo. Editorial: Planeta.
Meneses Juan Pablo. (2013) Nifios futbolistas. Editorial Blackie Books.

Recurso de evaluacion

o Instrucciones para el alumno: Realizar un articulo cientifico de investigacién breve
acerca de alguna problematica social en relacién con el deporte insertado en la
comunicacion y la politica. Ejemplo salario femenino en el box vs. el salario
masculino. La investigacion debe ser original y debe estar correctamente citada en
formato APA.

o Caracteristicas de presentacién del trabajo: formato .doc o .docx Tipografia Arial
de 12 puntos interlineado sencillo, entre 1500 y 2000 palabras




