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Datos generales

Fechas de aplicacion: 06 al 12 de enero

Nombre del profesor(a): GUZMAN JIMENEZ S. DAVID

Correo electrénico del profesor (a): davidguzman@politicas.unam.mx
Clave de la materia: 1916

Nombre de la materia: TALLER DE TITULACION PUBLICIDAD
Licenciatura: CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Semestre al que pertenece: 7°

Caracter de la materia (obligatoria u optativa): Optativa

Numero de créditos: 8
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Caracteristicas del examen

e Temario

e Unidad 1. Tipos de investigacion y de proyectos profesionales
1.1. Investigacion de orden cualitativo y/o cualitativo,
tematicas y lineas de estudio
1.2. Temas y problemas de comunicacion audiovisual
1.3. Temas y problemas de comunicacion periodistica
1.4. Temas y problemas de comunicacion organizacional
1.5. Temas y problemas de comunicacidn politica
1.6. Temas y problemas de comunicacién publicitaria

e Unidad 2. Disefio de un proyecto profesional
2.1. Concepcidn y analisis de ideas para la eleccidn del tema
2.2. Delimitacién del tema y justificacidon de su relevancia
2.3. Planteamiento del problema a resolver
2.4. Objetivo y alcance del proyecto
2.5. Definicion y delimitacidn del problema
2.6. Identificacidon de factores de analisis cualitativo y
cuantitativo
2.7. Elaboracién de categorias o unidades de observacién y
unidades de medida

e Unidad 3. Estrategias de recopilacion de la informacién

3.1. Identificacién, localizacion y seleccién de la informacién
3.1.1. Identificacidn, jerarquizacién y seleccién de la

informacién contenida en bases de datos
3.2. Extraccién y redaccién ordenada de la informacién
3.3. Identificacion de las fuentes segun el objeto de estudio y el
objetivo del proyecto profesional
3.4. Recopilacién, seleccién y andlisis de las fuentes
3.5. Redaccién ordenada de la informacion recopilada
recopilada
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e Unidad 4. Tipos de variables y su medicion
4.1. Tipos de variables: nominal, ordinal, de intervalo y de
razén
4.2. Métodos de muestreo en las ciencias sociales
4.2.1. Estratificado
4.2.2. Etapas multiples
4.2.3. Conglomerados
4.2.4. Homogeneidad
4.3. Estudios de casos
4.4. Tipos de encuestas y tipos de entrevistas
4.4.1. Disefio y tipos de cuestionarios y test
4.4.2. Codificacién y tabulacién de los datos obtenidos
4.5. Redaccion ordenada de la informacion recopilada

e Unidad 5. Presentacion del proyecto profesional
5.1. Portada, nombre del proyecto, resumen, indice de contenido
5.2. Introduccién y antecedentes
5.3. Formulacion del problema y perspectiva abordada
5.4. Hipotesis o supuestos base
5.5. Justificacion del tipo de estudio, objetivos y alcance
5.6. Sustento tedrico: marco de referencia y conceptual
5.7. Planteamiento metodolégico: tipo de estudio nivel y
método de andlisis
5.7.1. Poblacion y muestra estudiada (en su caso)
5.7.2. Datos relevantes segun categoria o variable de estudio
(en su caso)
5.8. Exposicion de las limitaciones del estudio y propuestas
5.8.1. Iniciativas y resultados
5.8.2. Alcancey limitaciones
5.8.3. Procesos, funciones y tareas implicados
5.8.4. Estimacién de recursos financieros, técnicos, tecnoldgicos y humanos
5.8.5. Estrategia de accién o intervencion
5.8.6. Esquema del trabajo y cronograma de actividades
5.8.7. Anexos técnicos y/o metodoldgicos
5.8.8. Referencias y fuentes de informacion documental

e Contenidos a evaluar

El alumno deberd explicar, analizar y conocer los criterios en el desarrollo y disefio de
proyectos.

Se evaluaran los aspectos de planeacion, las tareas y las estrategias para el desarrollo
de un proyecto profesional, de investigacion o de titulacion en el campo de
profundizacidén de la comunicacion, atendiendo a las diversas finalidades, modalidades
y habilidades que pueden ser requeridas en diversos ambitos de trabajo profesional.




4y SUAED

——FCP

o Bibliografia basica

Temal

Ander Egg, E., Técnicas de investigacion social, México, El Ateneo, 2007. Babbie, Maria, Manual para la
practica de la investigacion social, Bilba, Desclée de Brouwer, 1996. Bafios Poo, Sabrina, Manual de técnicas:
investigacion en archivo documental, México, UNAM, Instituto de Investigaciones Estéticas, 2010.
Cead’Ancona, Maria de los Angeles, Metodologia cuantitativa: Estrategias y técnicas de investigacién social,
Madrid, Sintesis, 1996.

Tema 2

Chinn, Beverly Ann, Como hacer una gran investigacion documental, Traduccion Rodolfo Pifia Garcia, México,
Limusa, 2008. Clegg, F., Estadistica facil aplicada a las ciencias sociales, Barcelona, Critica, 1984. Fuentes
N., Rall, La investigacion académica sobre comunicacion en México: sistematizacion documental, México,
ITESO, 2003. Fuentes N., Raul, La investigacion de la comunicacién en México: sistematizacion documental,
México, Universidad de Guadalajara, ITESO, 1996.

Tema 3

Fuguera Gazo, Pilar y otros, Reflexiones en torno al balance de competencias: concepto y herramientas para

la construccion del proyecto profesional, Barcelona, Universitat de Barcelona, 2007. Garcia Ferrando, M.,
Socioestadistica: Introduccion a la estadistica en Sociologia, Madrid, Alianza Universidad, 1995. Gonzalez
Reyna, Susana, Manual de investigacion documental y redaccién, México, Trillas, 2005. Jurado Rojas,
Yolanda, Técnicas de investigacion documental: manual para la elaboracién de tesis, monografias, ensayos e
informes académicos, México, Thomson, 2002.

Tema4

Ruiz Olabuénaga, J.l., Metodologia de investigacion cualitativa, Bilbao, Deusto, 1996. Rodriguez Moreno, M.
L., Como orientar hacia la construccion del proyecto profesional: autonomia individual, sistema de valores e
identidad laboral de los jovenes, Bilbao, Descleé Brouwer, 2003. y otros, Desarrollo de competencia: teoria y
practica. Balance, proyecto profesional y aprendizaje basado en el trabajo, Barcelona, Laertes, 2010. y otros,
Estudios universitarios, proyecto profesional y mundo del trabajo, Barcelona, Universitat de Barcelona, 2009.

Temab

Roseras Carcedo, Elena y otros, Gestidn de la innovacion y nuevas estrategias de investigacion y difusion del
fondo documental artistico, Gijon, Ediciones Trea, 2012. Sanchez Carrion, J.F., Manual de andlisis de datos,
Madrid, Alianza Universidad, 1996.

Bibliografia complementaria:

Mifiarro, Laura, Como vender una obra audiovisual: una aproximacion a la distribuciébn de contenidos
audiovisuales, Barcelona, Editorial UOC, 2013.

Ancona Garcia-Lépez, Arturo, El derecho de autor en la obra audiovisual, México, Porraa, 2012.

Toledo, Sergio, Como crear un programa de television: La creatividad y su aplicaciéon a lo audiovisual,
Barcelona, Laertes, 2012
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Bestart Luciano, Maria, Realizacién audiovisual, Barcelona, Editorial UOC, 2011.

Getino, Octavio, Industrias de lo audiovisual argentino en el mercado internacional: el cine, la television, el
disco y la radio, Buenos Aires, Ediciones CICCUS, 2009.

Fombona Cadaviceo, Javier, Lectura de imagenes y contenidos: competencias para el andlisis de la formayy el
contenido del audiovisual: hacia una teoria de la composicion, Madrid, CEP, 2009.

e Recurso de evaluacion
1. Actividades:

Se aplicara un examen escrito de conocimientos de algunos de los temas mads importantes del
temario; este examen se aplicara en las fechas acordadas en el calendario oficial de la facultad
(puede ser presencial o en linea) de acuerdo a las medidas sanitarias del momento de su aplicacion.

Por otro lado, el alumno debera entregar un Examen tedrico — Practico, es decir debera desarrollar
y presentar un proyecto profesional en la categoria de problematica social en comunicacidn).

Los puntos del trabajo escrito (Practico) deben de ser: (Tratar de seguir este orden)

- Portada, nombre del proyecto, resumen, indice de contenido

- Introducciény antecedentes

- Formulacién del problemay perspectiva abordada

- Hipdtesis o supuestos base

- Justificacion del tipo de estudio, objetivos y alcance

- Sustento tedrico: marco de referencia y conceptual

- Planteamiento metodoldgico: tipo de estudio nivel y

- método de andlisis

- Poblacion y muestra estudiada (en su caso)

- Datos relevantes segln categoria o variable de estudio

- (ensucaso)

- Exposicién de las limitaciones del estudio y propuestas

- Iniciativas y resultados

- Alcance y limitaciones

- Procesos, funciones y tareas implicados

- Estimacion de recursos financieros, técnicos, tecnolégicos y humanos5.8.5. Estrategia de
accién o intervencion

- Esquema del trabajo y cronograma de actividades

- Anexos técnicos y/o metodoldgicos

- Referencias y fuentes de informacidon documental

Examen
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Elaborado a criterio del Profesor.

Examen escrito de conocimientos (50%)
(Valor de Cada pregunta .5 punto Total 5 puntos 10 preguntas)

Se puede aplicar el cuestionario en una sesién virtual (se enviara el acceso y se realizara por ZOOM;
por correo electrénico se enviard el link de acceso), previa entrega del desarrollo del proyecto
seleccionado por el alumno SUAYED.

El cuestionario estard basado en algunos de los contenidos mas relevantes del temario y vinculado
al PROYECTO presentado y entregado previamente (en las fechas establecidas en el calendario y
en coordinacion con los alumnos)

En caso de ser presencial se notificard el dia y la hora de cita para su aplicacidn.

Criterios de acreditacion

e Elexamen extraordinario consistird en dos partes:
v" Examen escrito de conocimientos (50%) .5 punto por respuesta / 5 Puntos (diez
preguntas
v" Examen tedrico — DESARROLLO DE PROYECTO (50%) 5 puntos
Total 10 puntos.

Fecha de contacto entre profesor y alumno

A partir de la publicacidn de los lineamientos en la pagina oficial de la FACULTAD y una vez que
el alumno se haya inscrito al examen de manera oficial




